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Búcsút vesznek a családi cirkálóktól Amerikában
Az amerikai gazdaság növekedési ütemének mérséklődése nem hagyja 
érintetlenül az ország autóiparát és autópiacát sem. Tavaly a világ első 
szánni autópiacán rekordmennyiségű, 17,4 millió darab új gépkocsi ta­
lált vevőre, de a kedvezőtlen gazdasági kilátások miatt a következő há­
rom esztendőben az értékesítés akár húsz százalékkal is visszaeshet az 
előrejelzések szerint. Ebben a helyzetben az amerikai autógyárak (is) 
igyekeznek jócskán szélesíteni modellválasztékukat.

Gonda György

Az amerikai autóeladási statiszti­
kák tanúsága szerint tavaly csak­
nem annyi -  8.3 millió darab -  
úgynevezett könnyű teherautót 
(light truck) értékesítettek, mint 
hagyományos személykocsit. Az 
USA-ban a light truck kategóriá­
ba tartoznak a kis platós teher­

autók, a sportkocsik, a dzsipek és 
az egyéb „autómutánsok”.

Az autógyárak a piaci részese­
dés megtartása, esetleges növelé­
se érdekében ontják az egyterűe­
ket, a kisbuszokat, a városi törpe­
autókat, a négykerék-meghajtá- 
sos monstrumokat, a sportkocsi­
kat stb. különböző kivitelezésben 
és választékban. Ezen járművek

iránt az elmúlt évtizedben igen­
csak megnövekedett a fizető­
képes kereslet, miközben szá­
mottevően visszaesett a hagyo­
mányos személykocsik, valamint 
a nemrégiben még oly népszerű 
családi autócirkálók iránti érdek­
lődés. Autóipari szakértők egy­
behangzó véleménye szerint ma 
már nem tudnának megélni, a 
piacon maradni azok a gyártók, 
amelyek kizárólag hagyományos 
személykocsikat állítanának elő. 
Az amerikai családok ugyanis a 
hagyományos kocsikból néhány 
év alatt „átültek” a light truck ka­
tegória széles választékának típu­
saiba.

Az előzetes adatok szerint a 
General Motors, a Ford és a 
Chrysler tavalyi nyereségének 
döntő többsége a light truck üz­
letágból származott. A light truck 
kategóriába tartozó kocsik több­
ségének nyereségtartalma megle­
hetősen magas. A Chrysler eseté­
ben a light truck kocsik külföldi 
értékesítésének megugrása segí­
tett a hatalmas hazai veszteségek 
ellensúlyozásában

A könnyű teherkocsik kategó­
riába tartozó autók bővülő piaca 
ellenére a detroiti „három nagy” 
az Egyesült Államokban kényte­
len volt piaci részesedése csök­
kenését elszenvedni. Ugyanis az

európai, a japán és a dél-koreai 
gyártók mind az USA-ban, mind 
pedig a világ legtöbb autópiacán 
növelték részesedésüket ebben a 
kategóriában. Ráadásul a külföldi 
gyártók ezeket a kocsikat nem­
csak az USA-ba exportálják, ha­
nem ottani gyáraikból az amerikai 
és a külföldi piacokat is ellátják.

Visszatérve a konjunktúra vár­
ható alakulására: az amerikai 
autóipari elemzők termelési és 
értékesítési előrejelzéseiket szin­
te havonta módosítják lefelé, s 
abban is egyetértenek, hogy a 
legkedvezőtlenebb kilátásokkal a 
Chrysler rendelkezik.

A korábbi gazdasági visszaesé­

sek, recessziók idején a leggyen­
gébb autógyárak igencsak hamar 
bajba kerültek. A '70-es évek kő­
olajválságainak idején Detroit 
például kénytelen volt számotte­
vően csökkenteni kocsijainak mé­
retét, üzemanyag-fogyasztását. 
Elsődleges szempont volt az 
üzemanyag-fogyasztás gazdasá­
gossága. mert ezen a területen kel­
lett elsősorban versenyezniük az 
amerikai gyártóknak a korábban 
„ébredő” európai és japán autó­
ipari cégekkel.

Most pedig a rugalmas, gyor­
san alkalmazkodó gyártási tech­
nikák, technológiák mielőbbi al­
kalmazása biztosíthatja a túlélést 
és a profitot a leggyorsabbaknak. 
Igencsak sebezhetővé lettek azok 
a gyárak, amelyek ma már csak 
hagyományos kocsikat képesek 
előállítani, s nem rendelkeznek 
úgynevezett flexibilis gyártó­
sorokkal. Nagy-Britanniában 
például a Ford bezárja dagenhar- 
mi gyárát, a General Motors pe­
dig lutoni üzemében szünteti be a 
termelést. Mindkét gyár kizáró­
lag középkategóriás személyko­
csik előállítására rendezkedett 
be. Az elmúlt öt esztendőben vi­
szont ebben kategóriában Euró­
pában húsz százalékkal csökkent 
a fizetőképes kereslet.

A vezető autóipari cégek szá­
mára a talpon maradás érdeké­
ben nem maradt más választás, 
mint a széles modellválasztékot 
viszonylag kis szériában előállíta­
ni, s nem egy vagy két nagy érté­
kesítési volument jelentő mo­
dellt. De az új helyzethez kényte­
lenek alkalmazkodni a gyárak, s 
megújhodva sorra dolgozzák ki 
és vezetik be a költségcsökkentő 
stratégiákat és módszereket.

Ezek közül a leginkább elter­
jedtek az úgynevezett platform­
stratégiák. Arról van szó, hogy 
egy-egy gyár igyekszik mind több 
azonos alkatrészt, részegységet 
felhasználni különböző modell­
jeiben. Például az igencsak eltérő 
külső ellenére a Ford-családhoz 
tartozó Jaguar-S, a Lincoln LS és 
a Thunderbird nagyszámú azo­
nos komponenst tartalmaz

A platformstratégia egy másik 
irányzatát jelenti, hogy egy-egy 
gyártósorról több modell is leke­
rül, vagyis rugalmas a termelés, 
az összeszerelést gyorsan át lehet 
állítani egyik modellről a másik­
ra. Ennek a módszernek az a 
nagy előnye -  és egyben gazdasá­
gossága hogy amikor valame­
lyik modell kereslete csökkenő­
ben van, a népszerű, bővülő ke­
resletű kocsik gyártását szinte 
azonnal lehet fokozni ugyanazon 
a szerelősoron. (Az autóiparban 
a Toyotát tartják a legrugalma­
sabb cégnek a gyártás és a piaci 
igények összehangolásának te­
kintetében.)

Az előrejelzések szerint a kö­
vetkező években a nem hagyomá­
nyos gépkocsik választéka, kínála­
ta továbbra is gyors ütemben bő­
vül majd. Elemzők arra számíta­
nak. hogy csak a sportkocsik pia­
cán hamarosan 70-re növekszik a 
modellek száma. Túlzás volna vi­
szont az állítani, hogy bealkonyult 
a hagyományos autóknak. A gyár­
tók most azon fáradoznak, hogy 
ezeket a modelleket érdekesebbé, 
kihívóbbá, amerikai kifejezéssel 
szexisebbé tegyék.

Több cég szándékozik megkez­
deni az úgynevezett retrogyártást: 
a mai technikát és technológiát az 
ötvenes évek formáiba „csoma­
golják”. A Ford új Thunderbirdje, 
valamint a Chryler PT Cruisere, 
amely az USA-ban az év autója, 
például már az ötvenes évek for­
máit hozza vissza.

Csodák természetesen az autó­
iparban sincsenek, de a gyártók 
mindent elkövetnek, hogy alkal­
mazkodjanak az új keresleti szo­
kásokhoz, kínálatukat még von­
zóbbá tegyék. S miközben a mo­
dellválaszték számottevő szélesí­
tésével kénytelenek korábbi vi­
szonylag „kényelmes” profitjuk 
egy részéről lemondani, olyan új 
termelési módszereket és techni­
kákat vetnek be, amelyek egy­
részről „visszacsempészik” a nye­
reséget, másrészről gyors ütem­
ben megújítják az ipart. S persze 
fokozzák a koncentrációt is, hi­
szen mind kevesebb a gyilkos ver­
senyben azon autógyárak száma, 
amelyek képesek önállóságukat 
megőrizni...
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Érdekli egy forrada lm ian új világ, am elyben m inden t m egtesznek Ö né rt?  A hol kérésére fe lkeresik, 

és igényeivel szem élyesen fog la lkoznak? Mi m egterem te ttük.

Budapesten közvetlenül a Volvo A utó  H ungáriá tól rendelheti meg autóját, ahol fe lkészült személyes 

tanácsadó ink  igényeit maximálisan figye lem be véve segítik  Ö n t a választásban. S zakérte lm ünket 

a tovább iakban Volvo tu la jdonoskén t is élvezheti, hiszen a vásárlás után fe lm erü lő  kérdésekben is 

fo lyam atosan rende lkezésére állunk.

Lá togasson el az újonnan m egnyílt Volvo G a lé riába  és m odellje inken kívül m eg ism erheti a Volvo 

forradalm ian új v ilágát is!

SZEMÉLYESEN A VOLVÓTÓL
Volvo Galéria -  WestEnd City Center
1062 Budapest, Váci út 1-3/c.
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www.volvocars.hu
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A Renault fúzió nyomán újjáéled a Nissan
Mind többjei utal arra, hogy kezd magához térni a Nissan, s jól műkö­
dik a döntően a Renault által kidolgozott újjáélesztési terv. A 36,8 szá­
zalékban Renault-tulajdonban lévő Nissan -  amelynek vezérigazgató­
ja az igen energikus francia Carlos Ghosn -  az elmúlt hónapokban egy­
re több pozitív hírt hallatt magáról, egyre több a kedvező történés a 
cég körül, s kibontaozóban van egy világméretű offenzíva is.

Gonda György

Autóipari szakértők véleménye 
szerint a Nissan-Renault szövet­
ség a gyakorlatban is működik, s 
mind több kézzelfogható ered­
ménye van az átszervezési, a 
költségcsökkentési, a közös gyár­
tásszervezési és modellfejlesztési 
stb. programoknak, projektek­

nek. A kibontakozó sikerben 
nem kis szerepe van a szakértők 
szerint a Renault kemény kezű és 
határozott vezetésének valamint 
stratégiai elképzelései megvaló­
sításának.

A Nissan-újjáéledés, az új 
stratégia megvalósítása, vala­
mint a kitűzött nyereségcélok 
elérésének egyik központi és

meghatározó piaca az észak­
amerikai. Carlos Ghosn szerint a 
nem igazán kedvező amerikai 
autópiaci konjunktúra ellenére a 
Nissannak nem rosszak a kilátá­
sai az óceán túlsó partján, 
ugyanis olyan kínálat-csomaggal 
lép a színre a következő hóna­
pokban, amelynek „elemeire” -  
nagy méretű pick up kocsik, 
sportjárművek, valamint az újjá­
varázsolt „Z” sportautó -  min­
den piackutatás szerint jelentős 
fizetőképes kereslet mutatkozik. 
A tervek szerint az egyes, várha­
tóan jó keresletnek örvendő tí­
pusokat és modelleket egymást

követően dobják piacra, mint 
egy többlépcsős rakéta egy-egy 
elemét.

Ghosn szerint a Japánból az 
USA-ba tartó autóexport árfo­
lyam-kockázati vesztesége mini­
malizálható, illetve gyakorlatilag 
kiküszöbölhető azzal, hogy a 
pick up kisteherautókat, vala­
mint a sportkocsikat behozatal 
helyett helyben állítsák elő, ne­
vezetesen a nemrégiben 930 mil­
lió dolláros beruházással elké­
szült gyárban. Mississippi állam­
ban. (A nagyságrendeket jól ér­
zékeltetik az alábbi összehasonlí­
tások: az USA-ban évente 2,2

millió darab kisteherautót vásá­
rolnak, ez a mennyiség a teljes 
éves japán autópiaci kereslet fe­
lével egyenlő. Ugyancsak sokat­
mondó, hogy az Egyesült Álla­
mokban és Kanadában évente 
annyi sportkocsi talál gazdára, 
mint ahány kocsit az összes kate­
góriában egy év alatt értékesíte­
nek a Közel-Keleten. (Ráadásul 
a Nissan igyekszik minél több al­
katrészt és részegységet az ame­
rikai gyárai számára helyi beszál­
lítóktól beszerezni, ezzel is csök­
kentendő az importban a dol- 
lár/jen árfolyam ingadozásának 
veszélyeit.

A Nissan vezérigazgatója sze­
rint némi kockázattal jár az ame­
rikai piacra történő esetleges túl­
zott összpontosítás, de meg­
ítélése szerint cége számára ott 
van igazi lehetőség a nyereséges 
működésre. Ugyanakkor azt is 
hangsúlyozza, hogy a Nissan 
igyekszik elkerülni a nagyobb 
mértékű függést az amerikai 
piactól. Ennek egyik biztató jele, 
hogy az előrejelzések szerint a 
Nissan 27 év óta először növeli 
majd jövőre piaci részesedését 
Japánban.

Az újjáélesztési terv keretében 
Japánban és más országokban 
bezárnak néhány üzemet, éssze­
rűen csökkentik a beszállítók szá­
mát és drámai mértékben szeret­
nék mérsékelni az adósságokat. 
Ghosn szerint a Nissan átszerve­
zésének, talpra állításának min­
den sikeres lépése azt „üzeni” a 
piacnak és a versenytársaknak, 
hogy a céggel ismét számolni kell, 
visszatért.

Ezt a célt is szolgálja az a nem­
régiben tett bejelentés, amely 
szerint a Renault és a Nissan évi 2 
millió darab olyan autót gyárt 
majd, amelyek padlólemeze 
(platformja) közös. Jelenleg a két 
autógyár összesen több mint 30 
féle platformra épít kocsikat, s 
2010-re ezek számát tízre szándé­
koznak csökkenteni. A jelenleg 
fejlesztés alatt álló kiskocsi plat­
formot a Clio és a Micra gyártásá­
nál használják majd először. Ér­
demes megjegyezni, hogy a két 
cég összesen 300 millió dollárt 
fordít kis és közepes méretű ko­
csik közös platformjainak kifej­
lesztésére. Számítások szerint né­
hány éven belül mind a Renault, 
mind pedig a Nissan által gyártott 
kocsik 50 százaléka közös plat­
formra épül majd. Hírek szerint a 
közepes méretű gépkocsi kategó­
ria számára kifejlesztendő plat­
formot a Nissan az Almerák, a 
Renault pedig a Mégane-ok kö­
vetkező generációja gyártásánál 
használja majd először.

A rövid távú tervek között sze­
repel -  ezek egy részének gyakor­
lati megvalósítása már folyamat­
ban van -  egyes alkatrészek és ré­
szegységek egységesítése a két 
cég modelljeinél, a minél széle­
sebb körű közös beszerzés 
(amelytől jelentős költségcsök­
kentést is várnak), valamint az 
európai marketing és értékesítési 
politika összehangolása és össze­
vonása. Időközben eldőlt, hogy a 
Nissan Nagy-Britanniában fogja 
gyártani a Micra új modelljeit. 
(Á Micra gyártásáért a Renault 
egyik franciaországi gyára is ver­
senybe szállt, de a sok tényezőt 
felölelő elemzés a szigetország 
mellett foglalt állást.)

A tervek szerint az új Micrák 
gyártása 2003-ban indul a Nissan 
sunderlandi gyárában. Ennek a 
brit gyárnak jelenleg évi 330 ezer 
darab kocsi a kapacitása, s a Nis­
san 335 millió dolláros beruházá­
sa nyomán az üzem évi félmillió 
kocsi előállítására lesz képes. 
(Ezzel a kapacitással a Nissan-ü- 
zem Nagy-Britannia legnagyobb 
autógyára lesz.) A Nissan látha­
tóan folyamatosan fejleszti és bő­
víti sunderlandi gyárát, amely 10 
esztendő alatt több mint 1,3 mil­
liárd dollár invesztícióban része­
sül. Sunderlandban a Nissan öt­
ezer munkást foglalkoztat gyárá­
ban és a környéken jelentős szá­
mú beszállítónak biztosít folya­
matos megrendelést és ezen ke­
resztül mintegy tízezer dolgozó­
nak munkalehetőséget.

A sunderlandi gyár kibővítése 
nem lesz fájdalommentes a me­
nedzsment számára: Carlos 
Ghosn elvárása, hogy még haté­
konyabbá kell tenni a folyamat­
ban lévő költségcsökkentési prog­
ramokat, vagyis a következő 3 év­
ben összesen 30 százalékkal kell 
mérsékelni a költségeket. A beru­
házási döntés meghozatalával a 
Nissan és természetesen a Renault 
vezetés egyértelművé tette, hogy a 
Nissan számára Nagy-Britannia a 
legfontosabb európai hídfőállás, s 
a cég üzletpolitikájában távolról 
sem írta le földrészünket, hanem a 
világméretű offenzíva keretében 
Európában is növelni kívánja pia­
ci részesedését.

VOLVO

Érdekli egy forrada lm ian új világ, am elyben m indent m egtesznek Ö né rt?  Ahol kérésére fe lkeresik, 

és igényeivel szem élyesen fog la lkoznak? Mi m egterem te ttük.

B udapesten közvetlenül a Volvo Autó H ungáriá tól rendelheti meg autóját, ahol felkészült személyes 

tanácsadó ink  igényeit maxim álisan figye lem be véve segítik  Ö n t a választásban. S zakérte lm ünket 

a tovább iakban Volvo tu la jdonoskén t is élvezheti, hiszen a vásárlás után fe lm erü lő  kérdésekben is 

fo lyam atosan rende lkezésére állunk.

Lá togasson el az újonnan m egnyílt Volvo G a lé riába és m odellje inken kívül m egism erheti a Volvo 

forradalm ian új v ilágát is!

SZEMÉLYESEN A VOLVÓTÓL
Volvo Galéria - WestEnd City Center
1062 Budapest, Váci út 1-3/c.

Info-vonal: 238-8150 
www.volvocars.hu

V O L V O

for life

A m ellékletet szerkeszti: 
Tar András



16 MAGYAR HÍRLAP • 2 001 . június 14 ., csütörtök A U T Ó K  É S  P I A C O K

Hullámvölgy után ismét csúcson van a Porsche
A stuttgarti székhelyű Porsché- 
nak nem lehet panasza az üzlet­
menetre, hosszas hullámvölgy 
után a patinás cég ismét dinami­
kusan növekszik, és igencsak 
nagy ívű tervek megvalósításán 
munkálkodik.

Gonda György

A nyolcvanas évek első felében a 
Porsche megkétszerezte értékesí­
tését, s 1985-ben már mintegy 53 
ezer sportkocsit adott el. Az 
1987-es tőzsdeválság, valamint a 
kilencvenes évek elején bekövet­
kezett világméretű gazdasági

visszaesés nem hagyta érintetle­
nül a Porschét sem: 1992-ben a 
cég mindössze 14 ezer autót érté­
kesített, s 240 millió márka vesz­
teséget halmozott fel. Sokan jog­
gal tartottak attól, hogy a vállalat 
nem tud többé megállni a saját lá­
bán, s felvásárolja valamelyik na­
gyobb autógyár.

Ez nem következett be, s nap­
jainkban a Porsche nemcsak füg­
getlen, hanem kivívta a világ ve­
zető autógyárainak megbecsülé­
sét és elismerését is. Tavaly az ér­
tékesítés megközelítette az 50 
ezer kocsit, s a cég profitrátája el­
éri a 12 százalékot. Hat esztendő

alatt részvényeinek árfolyama a 
tízszeresére emelkedett, s ma 
megközelíti a 3100 dollárt. Az üz­
let virágzik, amelynek egyik jele, 
hogy a cég februárban bemutató- 
termet nyitott Pekingben.

Minek, illetve kinek köszön­
hető a Porsche legújabb siker­
sztorija? A  szakértők válasza 
egybehangzó: a sikerek mögött 
Wendelin Wiedeking vezérigaz­
gató áll. Wiedeking hosszú időn 
át a cégnél dolgozott mérnök­
ként, s a vezérigazgatói széket a 
mélyponton, vagyis 1992-ben 
foglalta el. Hamarosan áramvo- 
nalasította a termelést, és jócs­

kán lefaragta a költségeket. A  
klasszikus 911-es sportkocsi 
gyártási ideje ma 60 százalékkal 
rövidebb, mint 1992-ben volt, s a 
stuttgarti egyetlen szerelősor ma 
már képes a cég két alapmodell- 
jének bármilyen variációját elő­
állítani. A  vezérigazgató útjára 
bocsátotta a Boxter modellt, s 
ugyanebben az időben újjászüle­
tett a 911-es is. Mindkét kocsi ha­
talmas üzleti sikert hozott és hoz 
a cég számára.

Ami a cég jövőjét illeti, nem 
hagyható figyelmen kívül az ame­
rikai gazdaság teljesítményének 
alakulása, ugyanis a Porsche jócs-
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kán élvezte az erős dollárt, vala­
mint az U SA  gazdaságának 
hosszan tartó magas növekedé­
sét. A  cég az elmúlt négy-öt év­
ben kocsijainak 40 százalékát az 
amerikai piacon értékesítette.

Ismeretes, hogy az amerikai 
gazdaság növekedése idén szá­
mottevően lelassult, s a dollár is 
meggyengült. Egyelőre ebből a 
stuttgarti cég nem érez semmit, 
az USA-ban meglehetősen sokan 
várnak előjegyzett Porschéjukra. 
Amennyiben az USA-ban és más 
piacokon a kereslet visszaesik, a 
Porsche azonnal csökkenteni 
tudja termelését és működési 
költségeit, tehát gyors választ tud 
adni a piaci kihívásra, és ma már 
nem jelent gondot a talpon mara­
dás sem egy esetleges vészhely­
zetben.

Tavaly 16800 Boxtert -  a vál­
lalat teljes termelésének mintegy 
egyharmadát -  a finn Valmet cég 
szerelte össze, amely a Porschétől 
minden kocsi után kap fizetséget. 
Szükség esetén a finnországi 
gyártás azonnal leállítható, s ez 
nem kerül 10 millió márkába 
sem. A  stuttgarti munkások je­
lentős része nem alkalmazott, ha­
nem vállalkozói szerződés alap­
ján dolgozik, s ez a rendszer a 
költségek szempontjából is igen­
csak rugalmassá teszi a termelést. 
A Porsche'fehát több oldalról is 
felkészült egy nem kizárható ked­
vezőtlen üzletmenet „átvészelé­
sére”.

Wiedeking vezérigazgató szá­
mára központi kérdés a cég ter­
jeszkedésének mértéke. Jövőre 
kezdik el értékesíteni a Cayenne, 
úgynevezett sporthaszonjármű 
kocsit (sport-utility vehicle, 
SUV), amelyet az új lipcsei üzem­
ben gyártanak majd. Az autópia­
con belül a SUV-ok piaca igen di­
namikusan bővül, egyes statiszti­
kák szerint ez a leggyorsabban 
növekvő területe a fizetőképes 
autókeresletnek.

A felmérések szerint a Por- 
sche-tulajdonosoknak még van 
két másik kocsijuk is, amelyek 
közül az egyik általában SUV. 
A vezérigazgató igen optimista a 
cég jövőjét illetően, véleménye 
szerint a Cayenne értékesítése 
nyomán a cég bevételei legkeve­
sebb 50 százalékkal növekednek 
majd.

Némi kockázatot jelent, hogy 
a Cayenne-nek a hasonló kategó­
riájú BMW X5-tel és a Mercedes 
M osztállyal kell versenyeznie. 
Való igaz, hogy a Cayenne-t a 
Porsche alkalmazottain kívül állí­
tólag senki nem látta, viszont 
Wiedeking szerint ismét egy „iga­
zi” Porschéről van szó, hiszen a 
név kötelez.

S ma már nem titok, hogy a ve­
zérigazgató 2003-ban egy valódi 
„csemegével” kívánja meglepni a 
sportkocsik tehetős szerelmeseit. 
A csodakocsit a tavaly őszi Pári­
zsi Autószalonon már láthatta a 
közönség, a szaksajtó pedig nem 
kisebb személyiség, mint a volt 
ralivilágbajnok Walter Röhl köz­
reműködésével ismerkedhetett 
meg a valaha is készült legerő­
sebb és legkülönlegesebb német 
sportkocsival. A tervek szerint a 
Carrera GT végleges, sorozat­
gyártású változata négy másod­
perc alatt gyorsul majd fel 100 ki­
lométeres sebessé gre,'s végsebes­
sége 330 kilométer lesz. A  szu­
perkocsi ára egyelőre nem is­
mert, de annyi bizonyos, hogy 
Wiedeking üzleti filozófiája és 
gyakorlata alapján nem termel 
majd veszteséget a Porsche szá­
mára.

A heti rovatot szerkeszti: 
Tar András
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Uj arculatot kap három Fiat-márka
Palotaforradalom a konszernnél amerikai nyomásra

A közeljövőben jelentősen megváltozik a Fiat-konszern mindhárom 
márkájának arculata. Ez valószínűleg elsősorban a General Motors tu­
lajdonszerzésének tudható be, hiszen az amerikaiak mindig is élen jár­
tak a piackutatásban és a marketingben. Az új évezredben a járművek 
fejlett műszaki színvonala alapkövetelmény, jelentős értékesítési sikert 
leginkább különleges formatervvel, a vásárlói szokások tanulmányozá­
sával és kielégítésével lehet elérni. A Fiatnál pontosan ezt tervezik.

Tóth Milán

Úgy tűnik hamarosan valóra vá­
lik az a néhány évvel ezelőtt még 
képtelennek tűnő jóslat, misze­
rint a XXI. század elejének autó­
gyártása néhány világméretű 
konszern kezében összpontosul. 
A fúziók és együttműködések so­
kasága, a közös gyártás előnyei­
nek kihasználása mind azt a tényt 
erősítik, hogy az autózás hőskora 
véget ért. Ma már a fejlett műsza­
ki színvonal olyan alapkövetel­
mény, amelynek teljesítése nél­
kül egyetlen gyártó sem képes 
még rövid ideig sem életben ma­
radni. Márpedig az elmúlt száz 
évben alapvetően ez különböz­
tette meg egymástól a járműve­
ket. Ma viszont a hatalmas cégek 
a felvetett, vagy éppen kipuhatolt 
igényekhez szabják járműveiket. 
Meg kell barátkozni azzal a gon­
dolattal is, hogy minden vásárló 
része egy bizonyos célcsoportnak 
kell meg-felelni, amit megfelelő 
designnal; belső kialakítással és 
átfogó reklámkampánnyal igye­
keznek elérni.

Ez Amerikában már régóta így 
működik, s mivel Európa élet- 
színvonala lassan kezdi megköze­
líteni a tengerentúliét, így nem 
csoda, hogy az ottani metódusok 
is elterjedőben vannak. A Gene­
ral Motors tavaly részvénycsere 
formájában jutott jelentős tulaj­
donhoz a Fiat-konszernben 
(a GM részvényeinek öt százalé­

káért cserébe megkapta az olasz 
vállalat részvényeinek egyötö­
dét). Nem sokkal később a nem­
zetközi hírű szakember, Jósé Di­
az Ruiz (korábban a legnagyobb 
német cégeknél is szolgált) került 
a Fiat fejlesztésének élére. S lás­
sunk csodát a napokban nagysza­
bású nemzetközi sajtótájékozta­
tón ismerkedhettünk meg az 
olasz konszern teljesen átalakí­
tott jövőjével.

A Fiat márkáinál elsősorban a 
minőségi kifogások okoztak, s 
okoznak problémát ma is. A pil­
lanatok alatt nemzetközivé alakí­
tott (németekkel, franciákkal és 
angolokkal kiegészített) fejlesz­
tőgárda erről tudomást sem vesz, 
a műszaki színvonal emelése és 
állandósítása magától értetődő, 
így nem is igen vesztegettek túl 
sok szót rá.

Ennél sokkal fontosabb, hogy 
a konszern három márkája egy­
mástól jól elkülöníthető, a koráb­
binál jóval markánsabb és pozití­
vabb arculatot kapjon. A Lanciá­
nál például egyértelműen a The­
sis lesz az új éra legelső darabja. 
Az új modell már érezhetően 
átértékeli a márkáról eddig 
fennálló elképzeléseket, ráadásul 
ennek a kategóriának az eladásai 
Európában az elmúlt négy évben 
közel 50 százalékkal nőttek. 
A Thesis joggal követel helyet a 
piacon: különleges formája, szo­
katlanul igényes belső tere a lu­
xusautók egy új generációjának

közeledtét ígéri. De a termék 
nem minden, a kiszolgálás minősé­
gének nagyságrendekkel történő 
növelése is cél, amit az átalakított 
márkakereskedésekkel, illetve új­
ragondolt vevőkommunikációval 
igyekeznek majd elérni. Ennek a 
tervnek a részletessége elképesztő, 
olyan apróságokkal is foglalkozik, 
mint a hosszabb távú próbaút 
(hosszabb idő alatt a vásárló job­
ban megismerkedhet a márka ér­
tékeivel, vagyis beleszerethet az 
autóba), vagy kereskedésekben el­
helyezendő információs pult és re­
cepció.

Másik fontos szempont az 
eladás utáni kapcsolattartás, 
vagyis a szerviz. Erre mindeddig 
nem fordítottak megfelelő figyel­
met, ám az új elv szerint a vásárlók 
márkahűsége egyértelműen az ér­
tékesítés után semmit sem lanyhu­
ló figyelmességből következik.

Ez az alapelv érvényes az Alfa 
Rómeóra is, bár a konszern márkái 
közül talán az Alfa rendelkezik a 
legjobb arculattal. A sportos és di­
namikusjellemzők mellé a közeljö­
vőben felzárkózik a divat is, mert a 
kocsi vásárlói között túlnyomó 
többségben vannak a jómódú fia­
talok.

A márka exkluzivitását olyan 
modellekkel igyekeznek tovább 
növelni, mint a GTA-sorozat. 
A hamarosan bemutatkozó sport- 
modellek az 1965-ben debütált 
(s akkor valamennyi versenyen 
diadalmaskodó) Giulia Sprint 
GTA által elért sikereire emlékez­
tetnek. A kombi és négyajtós ka­
rosszériában is megjelenő különle­
ges változatot 3,2 literes V6-os ben­
zines erőforrás hajtja majd, az alap­
típusokhoz képest komolyan meg­
változtatják a futóművet, a fék­
rendszert, sőt a Selespeed-váltót is

továbbfejlesztik a Forma-l-es 
technológia alapján.

Márkaidentitás szempontjából 
talán a Fiat változik majd a legke­
vesebbet, itt elsősorban a termé­
kek minőségi színvonalának 
emelése a lényeg. Az olasz filozó­
fia, az élet szeretete, a mindenna­
pok élvezete még nagyobb hang­
súlyt kap majd a közeljövőben. 
Mindezt olyan jó minőségű és jól 
átgondolt modellpalettával vált­
ják majd valóra, mint a hamaro­
san bemutatkozó Stilo. A Fiat 
legújabb járműve a Bravo/Brava 
párost váltja le. Ennek megfele­
lően kétféle karosszériával ké­
szül, ám a két modell még a ko­
rábbinál is eltérőbb karakter. Az 
ötajtós változat belső kialakítása 
a kompakt buszlimuzinokat idé­
zi, ráadásul a kocsi magasabb há­
romajtós testvérénél, s övvonala 
is jóval alacsonyabb. A családi 
autónak kinevezett változat első­
sorban a kényelemre és az utasok 
minél komfortosabb szállítására 
helyezi a hangsúlyt. Nem így a há­
romajtós. A szűk oldalablakok, s 
a jóval robusztusabb kialakítás a 
sportos vezetők igényei szerint 
készült, s gyakorlatilag ennek 
rendelték alá a jármű többi rész­
letének kialakítását is.

Az új éra eljöveteléről persze 
nem csak az újságírókat tájékoz­
tatták, korábban 25 ország 2180 
márkakereskedésének tulajdo­
nosai, mintegy 6000 fő vett részt 
egy hasonló konferencián. Kér­
dés csak az, hogy ezek a kereske­
dők, akik az elmúlt években az 
olaszos temperamentumú ügyvi­
telhez voltak hozzászokva, ho­
gyan képesek átállni az új köve­
telményrendszerre. Jósé Diaz 
Ruiz szerint ez nem kérdés. Kö­
vetelmény.

Lancia Thesis

Alfa Romeo 156 GTA

Fiat Stilo

VISSZAPILLANTÓ TÜKÖR
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Egyszer volt, hol nem volt, de az biztos, hogy az idősebbek még emlékez­
nek rá, hogy Magyarországon is volt valaha, tán még a '90-es évek elején is 
autópálya-rendőrség. Azután szakemberek addig hányták vetették az okos 
gondolatokat, hogy arra bizony nincsen szükség, meg drága is. Majd a me­
gyei kapitányságok a hozzájuk tartozó autópályaszakaszokon járőröznek. 
Szép. jeles eszmék voltak ezek, még akkor is, ha az a rút valóság be is bizo­
nyította, hogy az elmélet sajna olykor eltér a papíron megálmodott nagy­
szerű ötletektől. Az autópálya-rendőrség visszaállítását az utóbbi időben is­
mét javasolják és nem véletlenül. Persze most sem kapott zöld utat az el­
képzelés. mert Montecuccolinak igaza volt, hogy három dolog kell a hábo­
rúhoz, pénz, pénz és nem utolsó sorban pénz, és ez a törvényszerűség az élet 
minden területére igaz. A megyei kapitányságok ma sem dúskálnak a ha­
zai fizetőeszközben és vélhetően a devizaliberalizáció sem segít rajtuk, mert 
momentán, ha a benzinkutak immár el is fogadhatnak dollárt, márkát, egye­
bet. félő. hogy egyenruhásainknak abból sincs több, mint forintból. A jár­
őrözéshez pedig kellene belőle jócskán. Az autópályákon ugyanis baj van. 
Méghozzá nagy. A baj főleg a gyanútlan külföldi turistákat fenyegeti, de 
magyarokat is érint, és akár ezért, akár azért a mi hírünk lesz rosszabb. Kül­
földi bandák garázdálkodnak ugyanis az autópályákon. A gépkocsizó tol- 
vajok-rablók a kiszemelt áldozat mellé hajtanak, mutogatják, defektes a ke­
rék. Nem hazudnak, hiszen ők szúrták ki a gumit a pihenőhelyen. Amikor 
a delikvens félreáll, előzékenyen segítenek, s eközben egyik társuk legföl­
jebb a nagymamát hagyja a kocsiban, minden más értéket gondosan össze­
gyűjt. A másik trükk, hogy a parkolóban „véletlenül" kicsit nekihajtanak az 
áldozat kocsijának. Kipattannak az autójukból és sajnálkoznak, no meg 
persze „segítenek”, lásd, mint fent. Tehetik, rendőrrel ugyanis ritkán talál­
koznak. Igaz, most ígérték az illetékesek, erőteljesebb lesz a jelenlét az au­
tópályákon, de azért talán mégis más lenne, ha állandóan mozogna néhány 
motoros rendőr, legalább a fenyegetettebb szakaszokon. VSZGY

Veszteségek a Mitsubishinél és a Mazdánál
Nem hivatalos, de gyakorlatilag 
véglegesnek tekinthető adatok 
szerint a március 1-én lezárult üz­
leti évet a Mitsubishi minden idők 
legnagyobb veszteségével fejezte 
be. A tokiói cég bejelentette, 
hogy az elmúlt üzleti évben az 
óriásvállalat 3,3 ezer milliárd jen 
(27 milliárd dollár) forgalom mel­
lett 270 milliárd jen (2,2 milliárd 
dollár) veszteséget halmozott fel.

Gonda György

A rekord deficit több okra vezet­
hető vissza. Gyakorlatilag az 
összes japán autógyárat igencsak 
rosszul érintette, hogy az ázsiai 
szigetország gépkocsipiacán a 
mélyrepülés több éve tart, s talán 
idén lehet több nehéz esztendő 
után némi növekedésre számítani 
az értékesítés területén.

Számottevően hozzájárult a 
deficit kialakulásához, hogy az el­
múlt üzleti évben a Mitsubishi 1,3 
millió autót volt kénytelen felül­
vizsgálatra visszarendelni.
(A visszahívások magas számá­
ban az is szerepet játszott, hogy a

korábban visszarendelt 800 ezer 
gépkocsit másodszor is át kellett 
vizsgálni.)

Jelentős összegeket emésztett 
és emészt fel a Mitsubishinél fo­
lyó cégátalakítás is. Ismeretes, 
hogy a vállalatban a Daimler­
Chrysler 34 százalékos tulajdoni 
hányaddal rendelkezik, s a né­
met-amerikai cég is fontos szere­
pet vállalt az átalakítási terv ki­
munkálásában.

A veszteségek felszámolására 
irányuló terv többek között kiter­
jed a gyártókapacitások csökken­
tésére, gyárbezárásokra, munka­
helyek felszámolására, a felhasz­
nálásra kerülő anyagok csökken­
tésére, valamint a minőségi mun­
kaerő létszámának növelésére. 
A tervek szerint a cég létszáma 
2003-ig 14 százalékkal, vagyis 
csaknem 10 ezer fővel csökken. 
Szerény számítások szerint az 
átalakítási terv végrehajtása 
mintegy 100 milliárd jenbe (820 
millió dollár) kerül. Érdemes 
megemlíteni, hogy a folyó üzleti 
évben a DaimlerChryslertől át­
vett értékesítési technológiától a
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Kényelmes, ötszemélyes* kompakt egyterű, 

gazdag opcionális felszereltseggel.
Automata váltóval is!

mar 1799 OÖÖ Ft~téi

HYunoni
A családbarát.

HYUNDAI AUTO HUNGARY, Budapest
IX. Soroksári út 138. «347-6166,
X. Mázsa tér 5. «260-1966
Hyundai márkakereskedések országszerte!

költségek mintegy 60 milliárd je­
nes csökkenését várják.

A korábban eíőrejelzetthez 
képest háromszorosára növeke­
dett a Mazda vesztesége a tavalyi 
üzleti évben, s a deficit megköze­
lítette a 157 milliárd jent (1,25 mil­
liárd dollár). A hirosimai székhe­
lyű cégnél a veszteség „megugrá­
sát” nem a vállalat helyzetének 
súlyos romlása, hanem egy pénzü­
gyi döntés okozta. Arról van szó, 
hogy a korábbi döntésekkel ellen­
tétben a korkedvezményes nyug­
díjazáshoz, valamint a „rendes” 
nyugdíjfizetéshez szükséges 158 
milliárd jen plusz kiadást nem 15 
év alatt írják le. Ezek az összegek 
hiányoznak a nyugdíjalapból, s a 
cégvezetés inkább vállalja az óriás 
deficitet ahelyett, hogy ezek a 
költségek még 15 esztendőn át 
terheljék a vállalat eredményeit. 
(Március végéig a Mazda az anya- 
vállalat alkalmazotti létszámát 
csaknem 10 százalékkal csökken­
tette, s a több mint 2200 dolgozó 
önkéntes távozása elsősorban an­
nak volt köszönhető, hogy a Maz­
da igencsak nagyvonalú volt a

végkielégítések és a nyugdíjak 
megállapításában.)

A Mazda a márciusban befeje­
ződött üzleti évben mintegy 2030 
milliárd jen árbevételt ért el, 
ugyancsak kevesebbet a vártnál. 
Ennek fő oka a lanyha hazai ke­
reslet volt, aminek következté­
ben a tervezettnél 42 ezerrel ke­
vesebb, összesen 967 ezer gépko­
csit értékesített a cég. Az autó­
gyár üzemi vesztesége a tavalyi 
üzleti évbenlö milliárd jen volt.

Ismeretes, hogy a Ford 33,4 
százalékos tulajdoni hányaddal 
rendelkezik a Mazdában. Ennek 
is köszönhető, hogy a japán autó­
ipari cég a Ford spanyolországi 
üzemét választotta az európai 
piacra szánt kisautója gyártásá­
nak helyszínéül. A tervek szerint 
a Demio utódját 2003-ban kezdik 
majd el gyártani. A valenciai 
üzemben kezdetben évi 40 ezer 
Mazda gépkocsi készül. A cég a 
spanyolországi gyártástól a valu­
taárfolyamok ingadozásai okozta 
nehézségek megszűnését és a 
szállítási költségek megtakarítá­
sát várja.

MINDENT EGY KLIKKRE

www.magyarhirlap.hu
F O R U M

J U N IO R

G A L É R IA

S Z O L G Á L T A T Á S

É R D E K E S

M E L L É K L E T E K

A R C H ÍV U M

M A G U N K R Ó L

B E L F Ö L D  ■  K Ü LFÖ LD
■  G A Z D A S Á G  m  K R Ó N IK A  

■  K U L T Ú R A  ■  S P O R T
■  V É L E M É N Y  ■  I N T E R N E T
i T U D O M Á N Y  ■  M H - Ü G Y E K

Fo
tó

k:
 E

ur
óp

a 
M

ob
il



d S i  k

Autók és piacok
Szerkeszti: Tar András

Mától a közönségé a detroiti autókiállítás

Látványosan előznek az európai modellek
Úgy tűnik az ezredforduló 
még a kőbe vésett esemény­
naptárakat is képes felboríta­
ni. A több mint százéves 
múltra visszatekintő detroiti 
nemzetközi autókiállítás pél­
dául szintén a jeles dátum 
miatt késik jó néhány napot, 
így a Cobo Centerben meg­
rendezett 2001-es show-t csak 
mától látogathatja a közön­
ség. A felhozatal ettől függet­
lenül gazdag, a most futó 
amerikai modellek és import­
kocsik mellett 10 világújdon­
ságot és 21 fantasztikus ta­
nulmányautót lehet körülcso­
dálni.

Tar András

Az a büszke amerikai, aki 
azért látogat el a 2001-es det­
roiti autókiállításra, hogy lás­
sa mit is ígér a most kezdődő 
új évezred, némileg csalódot­
tan kénytelen távozni, hiszen 
a jövőt szimbolizáló koncep- 
cióautók többségét nem a jár­
műipari nagyhatalomnak szá­
mító USA-ban fabrikálták. 
A kiállított 21 „álom" közül 
mindössze hetet jegyez a 
Buick, a Cadillac, a Chevrolet 
és az Oldsmobile, a többi 
európai vagy japán. Az arány 
egyébként a sorozatgyártású 
modellek esetében is hason­
ló, a Volkswagen konszern 
például egymaga több új pre- Régi név új tartalommal és formával, az ezredfordulós Thunderbird

Amerikai álomautó sokadik kiadásban, a 2001-es Mustang

A Cadillac Vizon modellje a sokcélúan alkalmazható sportautó ötletét valósítja meg

miermodellt vonultat fel. 
mint a meghatározó IjSA-au- 
tógyártók többsége. Az euró­
pai márkák látványos előzése 
persze az átlag amerikaiakat 
vajmi keveset érdekli, ők 
ugyanis többségükben vagy 
nem tudják, vagy nem is akar­
ják megfizetni az öreg konti­
nensről származó drága négy­
kerekűeket. A belső piacot 
ma is a helyi cégek vagy az ide 
telepített japáp gyártók ural­
ják, ismerjük el egyre jobb 
minőségű és egyre józanabb 
modellekkel. Az amerikai 
„autóbiznisz” már jó néhány 
éve magára talált, nyomuk 
sincs a hajdani benzinpusztító 
batároknak, helyüket normá­
lis méretű és viszonylag olcsó 
üzemű kocsik foglalják el. 
Közülük nem kevés a roha­
mosan terjedő globalizáció 
miatt közös platformon épül. 
így a közönség sok olyan au­
tót láthat, aminek a hasonmá­
sa Európából vagy éppen Ja­
pánból ismorős. A közös 
gyártás egyébként másmilyen 
mókákra is képes. Akadnak 
olyan európai járművek, 
amelyeket Amerikában ter­
veztek és itt is gyártanak, így 
aztán a jámbor jenki nem is 
érti, hogy miért csillog Mer­
cedes vagy BMW-jelzés a 
szóban forgó autó orrán.

A két hatalmas, egymásba 
nyíló kiállítási csarnok stand­
jain csillogó újdonságok kö­
zött persze „eredetvizsgálat” 
nélkül is érdemes szemezget­
ni. Legtöbben valószínűleg a 
General Motors dobogóinál 
időznek, ahol a Buick és a Ca­
dillac két érdekes tanulmány- 
autóval példázza, hogy mi-

Térségünkben továbbra is 
a VW-konszern autói a listavezetők

Gonda György

A legújabb statisztikai adatok 
szerint a tavalyi esztendő első 
felében a Volkswagen megerő­
sítette az 1996 óta fennálló 
piacvezető helyét az új, a 3,5 
tonnánál kisebb gépkocsik pia­
cán térségünk 11 országában. 
Az első félévben az új kocsik 
iránti fizetőképes kereslet az 
egy évvel korábbihoz képest 
11 százalékkal csökkent, és 
nem haladta meg a 624 ezer da­
rabot. A brit RJT Information 
Service összesítő és részlete­
zett adatai Bulgáriára, Csehor­
szágra, Észtországra, Horvát­
országra, Lengyelországra, 
Lettországra. Litvániára. Ma­
gyarországra, Romániára, 
Szlovákiára és Szlovéniára vo­
natkoznak.

A Volkswagen az említett 
országokban 2000 első hat hó­
napjában csaknem 137 ezer 
autót értékesített, 5.4 százalék­
kal kevesebbet, mint egy évvel 
korábban. (Érdemes megje­
gyezni, hogy az első félévben a 
nyugat-európai autópiacot is a 
csökkenés jellemezte, s így a 
VW-k iránti fizetőképes keres­
let kontinensünk nyugati felén 
is visszaesett.) A csökkenés el­
lenére is növelni tudta a német 
óriáscég piaci részesedését:

míg 1999 első félévében a 11 
országban a VW a piac 20,8 
százalékát tudhatta a magáé­
nak, egy évvel később ez az 
arány 21,9 százalék volt. A VW 
értékesítése számára jól jött a 
cseh piac „feltámadása”. 
Egyébként a térségben értéke­
sített VW-kocsik több mint 60 
százaléka Skoda volt 2000 első 
fél évében.

Az értékesítési toplista má­
sodik helyén a Fiat végzett, 
amely 1993-95-ben még lista­
vezető volt. Az olasz cég 
egyébként a több éven át tar­
tott második helyet a Daewoo­
tól hódította vissza. A Fiat az 
első félévben a térségben 101 
ezer autót értékesített, 10,4 
százalékkal elmaradva az egy 
évvel korábbi eladásaitól. Ez­
zel együtt nem változott a Fiat 
tavalyi 16,4 százalékos piaci 
részaránya, hiszen az értékesí­
tés visszaesésének mértéke 
azonos volt a 11 ország piaci 
keresletének csökkenésével. 
A térségben tapasztalható ke­
resletcsökkenés nagy vesztese 
a Daewoo, amely az első félév­
ben kevéssel több mint 91 ezer 
autót értékesített, 26,9 száza­
lékkal elmaradva egy évvel ko­
rábbi eredményétől. Az elmúlt 
hét évben a Daewoo értékesí­
tése folyamatosan növekedett.

s ebben az is szerepet játszott, 
hogy a térségben 7 autógyárral 
rendelkezik. A visszaesés oka­
ként a piac elemzői többek kö­
zött arra is rámutatnak, hogy a 
cég jövőjével kapcsolatos kér­
dőjelek kikezdték a vásárlói bi­
zalmat. Egy év alatt a régióban 
értékesített Renault-kocsik 
száma 19,4 százalékkal mint­
egy 70 ezerre esett vissza. Ezt a 
szakértők azzal is magyaráz­
zák, hogy a vevők, elsősorban 
a románok egy része, elhalasz­
totta vásárlását,' ugyanis a 
Renault-tulajdonba került Da­
cia csak 2002 táján jelentkezik 
majd új modelljeivel.

A térségben jegyzett húsz 
jelentősebb autógyár közül a 
legjobb eredményt az első fél­
évben a Peugeot-Citroén érte 
el: értékesítése mintegy 50 
ezer kocsi volt, 29,7 százalék­
kal több, mint egy évvel ko­
rábban. A kimagasló ered­
ményt a cég elsősorban a Peu­
geot 206-os modell sikerének 
köszönheti.
. Az idei év első félévében a 

Nissan, a Toyota és a Daim­
lerChrysler 9-11 százalékkal 
tudta növelni értékesítését a 
térségben. Érdemes megje­
gyezni, hogy csak a VW. a Fiat 
és a Daewoo értékesített 
egyenként 70 ezernél több ko­

csit, s így a három cég összesí­
tett piaci részaránya megköze­
líti az 53 százalékot.

A Suzuki a térségben a sta­
tisztikák szerint a tavalyi első 
félévben mintegy 16 ezer autót 
adott el, 18,7 százalékkal keve­
sebbet, mint egy éve. A márka 
piaci részesedése 2,8-ról 2,6 
százalékra csökkent.

Ami az egyes fontosabb 
. piacokat illeti a térségben: to­

vábbra is a lengyel piac a 
meghatározó az értékesített 
új kocsik számát tekintve. 
Noha az első félévben a fize­
tőképes kereslet visszaesése 
12,5 százalékos volt. Lengyel- 
országban 300 ezer új kocsi 
talált gazdára.

Magyarországon a tavalyi 
esztendő volt a legerősebb az 
új autók értékesítésében a 
rendszerváltás óta. A tavalyi 
csúcshoz képest idén az első 
félévben még tovább javult az 
eredmény: csaknem 79 ezer új 
autó talált vevőre. 8,8 száza­
lékkal több, mint 1999 első hat 
hónapjában. A regionális érté­
kesítés bővülésének listáján 
2000 első felében Magyaror­
szág a negyedik helyet foglalta 
el, s csak olyan viszonylag kis 
piacok előzték meg a növeke­
dési ütemben, mint Észtor­
szág. Litvánia és Bulgária.

FOTÓK: EURÓPA MOBIL -  ARCHÍV

lyennek is képzeli el a jövőt. 
Á Buick Bengal névre ke­
resztelt nyitott sportkocsi 
például végletekig leegy­
szerűsített műszerfalával és 
utasterével hívja fel magára a 
figyelmet, míg a Cadillac Vi­
zon a terepjáróba oltott sok­
oldalú szabadidőautó ötletét 
fejleszti tovább. A korábbi 
Evoq és Imaj koncepcióko­
csik bázisára épített gépko­
csit -  az amerikai hagyomá­
nyokat követve -  4,2 literes 
V8-as Northstar motor moz­
gatja, a biztonságos haladás­
ról pedig mindazok az elekt­
ronikus stabilizációs csodák

gondoskodnak, amelyek az 
európai csúcsmodellekből 
már ismertek. Míg az említett 
két kocsira néhány évig való­
színűleg még várni kell, a 
részben amerikai márkának 
számító Lexus (Toyota érde­
keltség) Sport Coupe máris 
megvásárolható. A Mercedes 
ellenében kihozott felső szin­
tű nyitott luxuskocsi tavaly a 
Tokyo Motor Show-n debü­
tált. Detroitba most már 2002 
SC 430 jelzéssel mint sorozat­
ban gyártott jármű érkezett 
meg. A 4,3 literes V8-as erő­
forrással meghajtott sportko­
csi 300 lóerős teljesítményé­
vel az összes amerikai konku­
rensnek képes kesztyűt dob­
ni. Szintén azonnal megvásá­
rolható újdonságnak számít 
Amerikában a Mercedes C- 
jelzésű sportkupéja, ami (mi­
lyen furcsa az élet) Budapes­
ten korábban volt látható, 
mint Detroitban. Az USA- 
ban alig 30 ezer dollárba ke­
rülő sport-Mercit itt 2,3 lite­
res motorral kínálják, renge­
teg errefelé is luxusnak szá­
mító különleges felszerelés­
sel. Szintén amerikai Mer- 
cedes-újdonság a C-osztály 
kombi változata is. És hogy 
ne maradjon konkurens nél­
kül a patinás európai márka, 
természetesen dobogóra tet­
ték a BMW M3-as nyitott ki­
vitelét, a Porsche Carrera*GT 
modelljét és persze ott csillog 
a Cobo Centerben az Ameri­
kában tervezett ^és Mexikó­
ban gyártott VW Beetle 
Sport-jelzésű különlegessége 
is. A japán autógyártók közül 
a Nissan rukkolt ki egy ezek­
hez hasonló sportkocsival, s 
ez nem más, mint a legendás 
Nissan Z-modell legújabb 
változata. A helybéli autó­
gyártók közül a sportautók 
mezőnyébe egyedül a Ford 
váltott belépőt, méghozzá a 
2002-jelzésű új Thunderbird- 
del. A legendás nevet tovább 
vivő sportkocsira nyilván 
nem kell vásárlókat toboroz­
ni. a nosztalgia ugyanis Ame-

Érdekes technikai megoldások egész sorát vonultatja fel a Ford 
koncepcióautója, a Prodigy

rikában szintén a legjobb 
csaléteknek számít.

A január 21-éig nyitva tar­
tó autókiállítással egy időben 
jó néhány érdekes szakmai 
tanácskozást és konferenciát 
is lebonyolítanak a gépkocsi- 
gyártás fővárosában, s termé­
szetesen kiosztják a hagyo­
mányos amerikai „év autója” 
és „év teherautója” címeket. 
Jól tükrözi a helyi piacot a 
személyautós vetélkedő elő­
zsűrizett listája, amin váro­
mányosként olyan modellek 
szerepelnek, mint például az 
Acura CL, a Crysler Sebring 
kupéja, az Európában vita­
tott értékű PT Cruiser, a 
Dodge Stratus, az új Honda

Civic, a Lexus IS 300, az Olds­
mobile Aurora, a Toyota hib­
rid hajtású Prius kocsija vagy 
az Audi Allroad Quattro. Az 
ötven helybéli autós szakíró 
által adományozott nagydíj 
teherautós vetélkedése is kí­
nál érdekességeket, bár itt jó 
néhány olyan modell szere­
pel, ami Európában szinte is­
meretlen. Ezek közé tartozik 
például a Ford Escape, az 
Acura MDX, a Sierra Silvera­
do vagy a Yukon Denali. 
Csupán érdekességként érde­
mes megemlíteni, hogy a det­
roiti autókiállításhoz kapcso­
lódó vetélkedőkben tavaly a 
Ford Focus és a Nissan Xter- 
ra nyert.

EGYSOROS
AUTOINFO HUNGARY

kereskedelmi információs adatbank.
Több ezer eladó jármű adatai elérhetők: 

INTERNET: http://www.autoinfo.hu 
M1 INTERAKTIV TELETEXT 748-749-750-751-752. OLDAL

WESTEL 900 WAP SERVER 
FAXBANK: (62) 423-614. ON-LINE $BS: (62) 421-084 

ROVATUNKBAN A HIRDETÉS DIJA 400 Ft/sor 
EGY JÁRMŰ HIRDETÉSE AZ AUTOINFÓBAN SZÖVEGESEN 500 Ft, KÉPPEL 1000 Ft.

HASZNÁLT AUTÓK
MB AUTO MAGYARORSZÁG 

BUDAPEST, Kárpát u. 21., Pf. 791 
Tel.: (1) 451-2200. Fax: (1) 451-2201. Mobil: (06-20) 943-6922

FORD TRANSIT 9 SZEM MIKROBUSZ, FEHÉR 
MERCEDES 1317/42 ALyÁZ, FEHÉR 
MERCEDES 1838 PLATÓS, PONYVÁS, ZÖLD^
MERCEDES 1844 LS NYERGESVONTATÓ, KE!
MERCEDES 1844 LS NYERGEgVONTATŐ, KE1 
MERCEDES 612D/37 VARIO ZART, FEHER 
MERCEDES 817/42 HUTÖ KOFFER, FEHER 
MERCEDES 817/42 KOFFER, KÉK 
MERCEDES C180, FEKETE 
MERCEDES C220 CDI KOMBI, KÉK 
MERCEDES E200, FEHER 
MERCEDES E250 D, KEK 
MERCEDES E320, S?URKE 
MERCEDES S430, KEK

AUD11.6, FEHÉR
AUDI A3 1.6 AUT, SZATENEZUST
AUDI A3 1.6, NAPSARGA
AUDI A3 COMFORT, S.ZÖLD
AUDI A4 AVANT 2.5TDI V6 QUATTRO, S.KEK
AUDI A4 QUATTRO, VÖRÖSESBARNA
AUDI A6 AVANT 2.0B, VIL. SZÜRKE
DAEWOO LANOS 1.5, pORDO
OPEL ASTRA 1.4, KIRÁLYKÉK
SUZUKI SWIFT 1.3, FEHÉR
VW BORA 1.4, TÖBB SZÍNBEN
VW GOLF IV. 1.4 16V, TÖBB SZÍNBEN
VW GOLF VARIANT, TÖBB SZÍNBEN
VW PASSAT COMFORTLINE 1.6. KEK
VW PASSAT VARIANT 1,6B TÖBB, SZÍNBEN
VW POLO 50 1.0, TÖBB SZÍNBEN

HIRDESSEN ÖN IS AZ AUTOINFOBAN!
6720 SZEGED, Kazinczy u. 12. Tel.: (62) 423-000; fax: (62) 423-615

94 1 750
96 7 375
96 10 500
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99 6 700
00 10 500
94 3 600
95 4 200
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00 20 900

BUDA
2-8650. Fax: (1) 204-
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00 5 150
99 4 200
99 4 100
00 9 490
96 3 650
96 3 550
99 1 880
97 1 925
98 1 450
00 3 480
00 3 200
00 3 450
98 4 199
00 4 800
00 2 020

Az UNIVERZUM AUTO Rt.
igazgatósága tisztelettel 

meghívja 2001. február 13-án 
10 órára a társaság hivatalos 

helyiségében 
(1142 Budapest, 
M iskolci u. 157.) 

tartandó rendkívüli 
közgyűlésére.

A rendkívüli közgyűlés napirendi 
pontjai:
1. Tájékoztató a társaság gazdasági 

helyzetéről, a 2000. évi gazdálko­
dásról.

2. Alapszabály-módosítás
-  tevékenységi kör változása
-  székhely
-  részvények átalakítása

3. Tisztségviselők választása.
4. Egyebek.

A részvényesek szavazati jogukat az 
alapszabállyal összhangban a társa­
ság székhelyén, a közgyűlés megkez­
déséig átadott részvényeik vagy az 
azok meglétét igazoló letéti igazolás 
alapján gyakorolhatják.
A közgyűlés esetleges határozatkép­
telensége miatt megismételt rendkí­
vüli közgyűlés helye és időpontja: 
2001. február 13-án 15 óra, a fenti 
címmel azonos napirenddel.

Az UNIVERZUM AUTÓ Rt. 
igazgatósága

Jelentős fejlődés előtt 
álló iparvidéken,

OROSZLÁNY
v áro sk ö zp o n tjáb an

ELADÓ
50 m’-es üzlethelyiség 

exkluzív tetőtéri 
iroda-lakás beépítéssel.

Az ingatlan összközműves, 
tehermentes saját tulajdon, 
amely kiválóan alkalmas ke­
reskedelmi célra, valamint iro­
dának, orvosi rendelőnek is.

(06-20) 971-4239
i-moil:

representpress@freemail.hu

Utasváró
r

H ird etésfelvéte l:  
te le fo n /fa x : 4 7 0 -1 1 7 8

utazási irodák 
napi ajánlatai

i

C h e m o l T rav e l

Thaiföld
f  Bangkoki városlátogatás 

üdüléssel
4 Pattayán vagy Phuketen

Kis Sziám 9 nap 
^ jan. 20-28., febr. 10-18.,
> 224 900  Ft
5 Arany Buddha 10 nap 
A márc. 8,-17. 2 2 8  9 0 0  Ft 
l. Smaragd Buddha 14 nap 
J  márc. 4-17.. márc. 25- ápr 7

2 5 3  9 0 0  Ft

< 'I

i
!

* kAz árak a repülőjegy diját is tartalmazzák^ 
Várjuk szíves érdeklődését: l

^  Üdülés Pattayán 7 éj
S 2 1 9  9 0 0  Ft

8p . V.5 József nádor tér 8 
•  Tel.: 266-2261 

országszerte  viszonteladóinknál 
S  www.chemoltravef.fxj • txf 439

TUNÉZIA
Szuper akció 2001

2001. január 23., 30.
7 ÉJSZAKA 

Üdülés Körutazás 
+ üdülés

Hotel Rispin a*** 49 900 F t fő 94 900 Ft/fő
Hotel Marhaba*” + 59 900 Ft/fő 96 900 Ft/fő
H ó m  Chems El Hana*” * 68 000 Ft/fő 99 900 Ft/fő 
H orn  Marhaba Beach**”  69 900 Ft/fő 107 900 Ft/fő 
H o rn  Amir Palace*” ”  79 900 Ft/fő 119 900 Ft/fő 
All inclusive
Hotel Hoi da” *1*1 84 900 Ft/fő 124 900 Ft/fő

A 7 éjszakás üdülésnél nincs egyágyas felár 
a Hotel Ruspinában, a Hotel Marhabában 

és a Club Hotel Houdában.

M E D I N A  T O U R S
1061 Bp.. Andrássy út 3. Tel.: 266-0832.2664)833

V IV Á T  T O U R S
VELENCEI KARNEVÁL

nonstop autóbusszal február 16-18. és 23-25.
10 000 FI

autóbusszal 3 nap. 1 éjszaka szállodában reggelivel 
február 23-25. 19 500 Ft

SÍELÉS AUSZTRIÁBAN
az AMADÉ sírégióban egyéni utazással,
7 nap, 6 éjszaka félpanzióval 46 800 Ft

SÍELÉS OLASZORSZÁGBAN 
(Aprica) egyéni utazással 8 nap, 7 éjszaka 
apartmanban 18 750 Ft-tól

SÍELÉS SZLOV ÁKIÁBAN 
(Tatranska Matliare, Tatranska Strba. Zdiar.
Vysna Boca. Csorba-tó) elhelyezéstől függően 
1 hét ellátás nélkül 21 900 Ft-tól
AKCIÓS AJÁNLATAINK:
Tunézia. Egyiptom. Thaiföld. Dominika...

1074 Budapest, Dohány u. 30/A 
(bejárat a Kazinczy utca felöl) 

Tel.: 484-0771; 268-0198

ajegjobb
199  9 0 0  Ft-tól

3 1 8  9 0 0  Ft-tól

Nílusi luxushajóút,
8 nap, febr. 9., 23. _____

Nílusi luxushajóút,
15 nap, febr. 16. _____

Hurghadai nyaralás kairói városnézéssel,
8 nap, m inden kedd és péntek ____________1 6 3  9 0 0  Ft-tól
Kairó,
5 nap. febr. 9., 23. 135  9 0 0  Ft-tól

További ajánlataink az ml-teletexten!
Kérje katalógusunkat, mely sok más úti célt is tartalmaz!

H -1022 Budapest, Bimbó út 32/A
Tel.: 438-3040,438-3041. Fax: 438-3045, valamint viszonteladóinknál 

http://wwM.focustravel.com

B P EGYIPTOM
- a  Nílus ajándéka

Nílusi luxushajóút
(Hurghadán hosszabbítható) 
Kairó-A lexandria-H ti rg hada
(körutazás üdüléssel I 
Hosszú hétvége Kairóban 
Üdülés Hurghadán 
Kairó + Hurghada üdülés
Kairó-Luxor-Hwghada 
(körutazás üdüléssel)

LAST MINUTE: Tunézia 
Marokkó (királyi városok) 
Thaiföld (körutazás üdüléssel)

189 900 Fűfőtől

119 900 Fűfőtől

109 900 Ftlfőtől 
94 900 Fűfőtől 

134 900 Fűfőtől

153 900 Ftlfőtől

49 900 Fűfőtől 
249 900 Ftlfőtől 
269 900 Fűfőtől

Best Reisen (a Madách térnél) 
1075 Bp.. Madách Imre u. 1. 

Tel.: 268-1255.268-1256,322-3049, 
valamint az összes IBUSZ-irodában!
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Piacról piacra

Kinek volt ajándék a karácsonyi autó?
Heti árszondánk

Zelman Ferenc

Legutóbbi piaci körképünk­
ben az Opelek szerepeltek a 
legjobban, ezúttal nem, mert 
bár az utolsó hónap elején a vi­
rágpiacon egy kis Opel Corsa 
került új tulajdonoshoz, de 
nem biztos, hogy karácsonyi 
ajándéknak szánták -  leg­
alábbis nem derült ki -  pedig 
kétszer is megkérdeztük. 
Ugyanazon a vasárnapon kelt 
el egy 12 éves Peugeot 205-ös. 
Erről azt állította vevője, hogy 
a kis autót kizárólag munkába 
járáshoz vette.

Mást nem gondolhattunk 
mint azt, hogy a karácsonyi 
autót majd később keressük a 
piacokon. Nyilván a jó időnek 
köszönhettük, hogy a nagy ün­
nep előtt ugyancsak tele vol­
tak jobbnál jobb használt 
autókkal a piacok. A Nagykő­
rösi úton háromezer autóból 
lehetett karácsonyi ajándékot 
választani, a virágpiacon ezer 
kocsi állt a rendelkezésünkre.

Vevők is voltak, ha nem is 
mind karácsonyfa alá vásárolt, 
a célnak megfelelően mégis el­
csíptük a legmegfelelőbbet.

Elkelt a két nagy budapesti 
piacon több tucat autó. A Vol­
vo 240-es már a 17. évét futot­
ta, mégis elnyerte a vevő tet­
szését, és adott érte 450 ezer 
forintot. A kis Trabant is új tu­

lajdonosokra talált, mert 95 
ezer forintot igazán megért a 
jó karban tartott kétütemű, 
amelyet minden bizonnyal el­
kényeztetnek majd az új ga­
rázsban. A Toyota Carina 
1,6-os motorral öt év alatt 140 
ezer kilométert futott, de alig 
látszott rajta a kor. Új tulajdo­
nosa meg is jegyezte, hogy

ezután csak családi szolgálato 
kell teljesítenie, abban a re 
ményben, hogy a japán moto: 
nem hagyja cserben másodil 
tulajdonosát sem. Még egy ti 
pust kell megemlíteni a; 
eladottak közül, az pedig a; 
Opel Vectra. A kétliteres in 
jektoros változat külföldrő 
került a hazai piacra, de e;

nem rontotta tekintélyét. Iga­
zán szép állapotban jutott so­
kadik tulajdonosához. Most 
már csak meg kell becsülni a 
„sosem köp el” gyártmányt, és 
akkor jól szolgálja majd a 
négytagú családot. Árakat 
nem jelöltünk ezeknél a ko­
csiknál, mert a végösszegről 
nem nyilatkoztak a partnerek.

Ami az igazi karácsonyi 
ajándékot illeti, ilyet is sikerült 
találnunk. Egy fiatalember 
kapta a virágpiacon vásárolt 
autót azért, mert sikeres vizs­
gát tett, első kísérletre 18 éves 
korában. Ennél az üzletnéj 
egyébként az eladó is jól járt, 
mert éppen ez az összeg hiány­
zott a már meglévő előleghez, 
hogy végre egy új Suzukit vá­
sároljon a családnak, és éppen 
karácsonyra. Ki hinné, hogy a 
véletlenek így összefutnak. 
Ebben az esetben jól gondol­
tuk, hogy mind a vevőnek, 
mind az eladónak ajándék volt 
kimenni a piacra. A szóban 
forgó autó egyébként nem kü­

lönleges. Egy piros Skoda 
120-as, az 1989-es sorozatból. 
Szombaton még 220 ezer fo­
rint szerepelt az árcédulán, 
majd vasárnap, amikor ko­
molynak tűnt az érdeklődés, 
engedett az irányárból első tu­
lajdonosa és 185 ezerben 
megegyeztek. Az autón lát­
szott, hogy keveset futott a 12 
év alatt, az is kitűnt, hogy gaz­
dája csak jó időben autózott és 
garázsban tartotta. Utasteré­
ben sem kell huzatot cserélni, 
mert a régi még megteszi. 
A nem rossz módúnak ítélt 
családfő elmondta, hogy az is­
kolában tanult rutinvezetést jó 
lesz folytatni a fiatalembernek 
a Skodán, amely erre a célra 
kifogástalan. Ha majd bizo­
nyít, vehet magának egy már- 
kásabb járgányt.

Visszatérve a karácsonyi 
használtautó-piacokra, itt nem 
a közelgő ünnep határozta 
meg a hangulatot. Adtak is, 
vettek is, nagyjából úgy, mint 
mindig máskor.

A Magyarországon működő 
márkaképviseletek újautó­
árai mostanában olyan rövid 
életűek, hogy ember legyen 
a talpán, aki elmondhatja, 
naprakészen ismeri az ösz- 
szeset. Az árakat ugyanis 
nemcsak a devizaárfolya­
mok és a forintleértékelések 
mozgatják, de maguk a gyá­
rak is. Mellékletünk meg­

próbálja hétről hétre követ­
ni a piaci tarifákat, term é­
szetesen márkák szerinti 
bontásban. A  táblázatunk­
ban szereplő aktuális árak­
ról annyit, hogy ezek a vá­
mot, az áfát, valamint az ille­
téket tartalmazzák. Szon­
dánkkal ezen a héten a Saab 
9-5-ös modellek legújabb 
árait vettük célba.

Ö S S Z E H A S O N L Í T Ó  T Á B L Á Z A T

Típus Évjárat Ár (E Ft)

Toyota Carina 1,6 GLXi 97 2890
Honda Civic 1,4 i 90 1100
VW Vento 1,6 i 94 1580
Opel Corsa 1,2 94 1250
Mercedes 450 SE V8 75 190
Suzuki Wagon R+ 1,0 98 1650
Audi 80 automata 1,8 89
Seat ibiza 1,4 89 1950
Skoda Felicia 1,3 99 1650
Daewoo 1 Lanos 1,5 SE 97 1650
Renault 19 Cabriolet 92 1850
VW Passat 1,6 97 3680

Típus Évjárat Ár (E Ft)

Toyota Corolla XU 97 1800
Renault Clio 95 2550
Fiat Brava l,4i 95 1750
Skoda S120 89 220
Seat Toledo 1,6 92 1150
Daihatsu 1,0 93 780
Ford Fiesta 1,0 86 400
Ford Fiesta Flair 97 1550
Citroen Xantia 2,0 94 1850
Suzuki Swift S 1,3 95 1090
Mitsubishi Colt GLi 97 1950
Peugeot 205 85 300

Típus Teljesítmény Ár (Ft)
SAAB 9-5 S 2.0 ECO T 150 LE 9 620 000
SAAB 9-5 S 2.3 ECO T 185 LE 10 760 000
SAAB 9-5 S 3.0 V6 ECO T 200 LE 11980 000
SAAB 9-5 SE 2.0 ECO T 150 LE 11150 000
SAAB 9-5 SE 2.3 ECO T 185 LE 11 720 000
SAAB 9-5 SE 3.0 V6 ECO T 200 LE 12 900 000
SAAB 9-5 Aero 2.3 T 230 LE 13 390 000 Ft
SAAB 9-5 Griffin 3.0 V6 ECO T 200 LE 13 990 000 Ft
SAAB9-5 Estates 2.0 EC0T 150 LE 9 920 000 Ft
SAAB 9-5 Estate S2.3 ECO T 185 LE 11 060 000 Ft
SAAB 9-5 Estate S3.0 V6 ECO T 200 LE 12 280 000 Ft
SAAB 9-5 Estate SE2.0 ECO T 150 LE 11 450 000 Ft
SAAB 9-5 Estate SE2.3 ECO T 185 LE 12 020 000 Ft
SAAB 9-5 Estate SE3.0 V6 ECO Turbo 200 LE 13 200 000 Ft
SAAB 9-5 Estate Aero2.3 T 230 LE 13 690 000 Ft
SAAB 9-5 Estate Griffin3.0 V6 ECO T 200 LE 14 290 000 Ft

Renault Mégane

☆ ☆ ☆ ☆Crash Scores
Front 77%
Side 100%
total 89%
Ott* Assessed January 1999

RENAULT M é g a n e

A R enau lt M égane, n-|y ka tegóriá ja  legb iz ­

tonságosabb a u tó ja , 'z év tő l a hozzáado tt 

ingyenes s z o lg á lta to k n a k  köszönhetően 

á lla n d ó  m o b ilitá s t b to s ít Önnek. Ezentúl, 

R e n a u lt M égane  vásárlása  ese tén  

„Z ava rta lan  b iz tonsá" csom ago t kap, m ely 

ta rta lm a z  egy év inyen CASCO-t, 10 év 

ingyenes Assistance ^  szo lgá lta tá s t. így 

nem csak Ön, h a n e n fle n a u lt M égane -jo  is 

b iz to n s á g b a n  van , t th o n  és k ü lfö ld ö n  

egyarán t. E m e lle tt iénybe vehe ti többek 

k ö z ö tt  a 0 % -o s , a m a tm e n te s  f in a n ­

sz írozás i k o n s tru k y ,t  j5t Az a já n la t 

csak b izonyos fe lté te k k e l é rvényes ithe tő . 

A részletekről, ké rjük jrdek lőd jön  a Renault 

márkakereskedésekbe! www.renault.hu

R enault Mégaie

biztosan vezet

Házasságra lép 
az autóipar és a telematika

Gonda György

Újabban a nemzetközi autó­
kiállítások és szalonok az új 
modellek mellett mind több és 
nagyobb figyelmet szentelnek 
az információtechnológiának, 
valamint a vezeték nélküli táv­
közlésnek. Ma már nem tarto­
zik a tudományos-fantasztikus 
irodalom világába, hogy a 
kesztyűtartóból noteszszámí­
tógép jön elő gombnyomásra, 
az autóvezető személyét a kor­
mányon található ujjlenyomat­
érzékelő azonosítja, a fénye­
ket, az ablaktisztítót, a zárakat 
emberi hang aktivizálja, s a pél­
dákat még hosszasan lehetne 
folytatni.

Mind több technológiai, 
elektronikai világcég -  IBM, 
Siemens, Microsoft, Nokia, 
Dassault Sistems stb. -  jelenik 
meg az autókiállításokon, mi­
közben sorra lépnek szövet­
ségre a nagy gépkocsigyártók­
kal annak érdekében, hogy a 
hagyományos autók fokozato­
san mobilportálokká alakul­
janak át.

Ennek a folyamatnak több 
fontos állomása volt az elmúlt 
hónapokban. A PSA Peugeot- 
Citroén a Vivendivel lépett 
szövetségre a szükséges tech­
nológiák kifejlesztésére, a 
Ford pedig hasonló céllal ho­
zott létre vegyes vállalatot az 
amerikai Qualcomm céggel. 
A PSA és a Ford pedig elhatá­
rozta, hogy együttműködik a 
telematikai világszabvány ki­
alakításában az autóipar szá­
mára. (Az autóval kapcsolatos 
új elektronikai, távközlési 
rendszereket hívják telemati­
kai rendszereknek.) A PSA el­
nöke úgy véli, hogy a telemati­
ka jelentős szerepet játszik 
majd a holnap autójában, ezért 
minden érdekelt céget szíve­
sen látnak a szabványok kidol­
gozásának folyamatában.

A telematikai rendszerek 
többek között a gépkocsin be­
lülről biztosítják a vezeték nél­
küli hang- és adatkommuniká­
ciót. A jelenlegi navigációs 
rendszerek például a gépkocsi- 
vezetőt képernyőn megjelenő 
térkép segítségével „vezetik 
el” a megjelölt célállomáshoz. 
A telematikai rendszerek vi­
szont hangaktivizált hozzáfé­
rést biztosítanak az internet­
hez, az elektronikus levelek­
hez, a közlekedési informá­
ciókhoz, a legfrissebb hírek­
hez, a részvényárfolyamokhoz 
stb. Baleset esetén, illetve ami­

kor a légzsák felfújódik, azon­
nali vészjelzéseket továbbít a 
rendszer a segélyszolgálatok­
hoz. Ha viszont a kocsi lerob­
ban, a szerelő a fedélzeti számí­
tógéppel kapcsolatba léphet és 
távdiagnózissal megállapíthat­
ja a problémát.

A Ford 24,7 fantázianevű 
koncepciókocsijába olyan 
rendszert épített be, amely 
minden vezetőjének lehetővé 
teszi a fedélzeti számítógép és 
a szórakoztató berendezések 
egyéni ízlés szerinti programo­
zását. Jac Nasser, a Ford elnö­
ke egyébként lelkes híve a tele- 
matiknak, s ez a „műfaj” véle­
ménye szerint fontos szerepet 
játszik majd az intellektuális 
értékek további terjesztésé­
ben.

Az autó- és a telematikai 
ipar számára a következő 
években hatalmas üzleti lehe­
tőségek kínálkoznak a két ága­
zat „házasságából”. A Frost 
and Sullivan tanácsadó cég szá­
mításai szerint míg 1996-ban a 
telematikai bevételek nem ha­
ladták meg a 168 millió dollárt, 
tavaly ez az összeg már 4,74 
milliárd dollár volt, s 2005-ben 
eléri a 7,2 milliárdot. Az előre­
jelzés szerint telematikai be­
rendezésekkel mintegy 10 mil­
lió autó rendelkezik majd 
2005-ben. A tanácsadó szerint 
a telematikai rendszerek segít­
ségével várhatóan kevesebb 
lesz a közlekedési dugó, csök­
kenthető az utazási idő és a lég- 
szennyezés.

A telematika már ma sin­
csen fényévnyi távolságra, hi­
szen a Ford már egyes rendsze­
reket alapfelszerelésként épít 
be az USA-ban néhány Lin­
coln modellbe, Európában pe­
dig a Focusba.

Rick Wagoner, a General 
Motors vezérigazgatója szerint 
cége számára prioritást jelent 
az e-biznisz. Ennek egyik fon­
tos jele és állomása, hogy ta­
valy már elérte az előfizetők 
száma az egymilliót a GM úgy­
nevezett OnStar rendszeré­
ben. Az OnStar többek között 
kiterjed a hangaktivizálta gép­
kocsitelefon- és elektronikus- 
levél-rendszerre. Hírek szerint 
az OnStar-szolgáltatás belát­
ható időn belül Európában is 
elérhető lesz.

A vezető autógyárak szerint 
a telematika új, meglehetősen 
számottevő bevételi forrást je­
lenthet számukra, s egyben el­
lensúlyozhatja mind az egyes 
piacokon rájuk nehezedő ár­

nyomást és ezen keresztül 
élénkítheti majd a gépkocsi­
értékesítést. Egyes elemzők vi­
szont úgy látják, hogy a tele­
matikából mindenekelőtt e 
rendszerek gyártói (Siemens, 
Motorola, stb.) profitálnak 
majd, s az autóiparnak vi­
szonylag kevés saját bevétele 
származik majd ebből az új 
ágazatból.

A General’Motors OnStar 
rendszere egyesíti a telematika 
hardverjét és szoftverjét, s az 
állandó szolgáltatást előfize­
téssel biztosítja. A rendszer a 
jövőben is igencsak népszerű 
és elterjedt lesz valószínűleg az 
USA-ban, ahol az emberek 
meglehetősen sok időt tölte­
nek el kocsiban. Európában az 
amerikaiaknál jóval keveseb­
bet az utakon töltő autósok 
ezeket a szolgáltatásokat in­
kább a mobiltelefontól várják 
el, s távolról sem ragaszkodnak 
ahhoz, hogy a telematikai 
rendszereket „mozdíthatatla- 
nul” beépítsék a kocsiba -  állít­
ja a Schroder iparági elemzője.

Üzleti szempontból ve­
szélyt jelenthet, hogy az autó­
sok egy ideig még esetleg nem 
hajlandók a kocsik árában elis­
merni a telematika „áldásait”, 
magyarul a berendezések nél­
kül hajlandók csak megvásá­
rolni az autót. Egy évtizede a 
klímaberendezés és a légzsák 
még árnövelő tényező volt, ma 
pedig gyakorlatilag alapfelsze­
relésnek számítanak. Nem ki­
zárt, hogy egyes telematikai 
berendezések a technológiai 
költségek zuhanásával néhány 
éven belül ugyancsak az alap- 
felszerelés részét képezik 
majd. Arra is lehet számítani, 
hogy egyes berendezések és 
rendszerek még hosszú időn át 
luxusnak számítanak, s való­
ban csak külön kérésre, meg­
rendelésre kerülnek beépítés­
re a kocsikba, valószínűleg 
még jó ideig borsos áron.

A telematikából ma még 
nagy bevételekre számító au­
tóipari cégek számára a legna­
gyobb anyagi veszélyt az je­
lenti, hogy a műholdas pozi­
cionálás, az autóból történő 
elektronikus levelezés és adat­
átvitel stb. viszonylag rövid 
időn belül olyan megszokott 
és főleg olyan olcsó lesz, mint 
amilyenné lett a mobiltelefon. 
Mindez persze a legkevésbé 
sem zavarná az autóipar és a 
telematika stratégiai szövetsé­
gének célpontjait, az autótu­
lajdonosokat.

Erik a „Renault-gyümölcs”
Már nem kétséges, hogy a Nis­
san gyakorlatilag teljes mér­
tékben francia vezetés alatt áll. 
Ezt az is bizonyítja, hogy Car­
los Ghosn, a japán cég Renault 
által kinevezett elnöke a köz­
elmúltban önmaga ismertette 
a Nissan terveit az új évtizedre. 
A Credit Suisse First Boston 
autóipari elemzője szerint 
ugyancsak egyértelmű, hogy a 
Nissant három francia vezeti, s 
ők, a „Renault-emberek” hoz­
nak meg minden fontosabb 
döntést, s gondoskodnak azok 
végrehajtásáról.

A Renault-irányítás első je­
lei igencsak látványosak: az 
üzleti év egészére megkétsze­
rezték a működési nyereségre 
vonatkozó korábbi előrejelzés 
összegét, növekszik az egy ko­
csi értékesítésére jutó haszon, 
csökkennek a termelési költ­
ségek. Minden jel arra mutat, 
hogy jó irányba halad a Nissan 
újjáélesztésére meghirdetett 
terv. Persze az sem kétséges, 
hogy a Nissan alapvetően ja­

pán cég maradt. Az 1933-ban 
alapított vállalat 140 ezer főt 
foglalkoztat, döntően japáno­
kat. S az ázsiai szigetország sa­
ját autópiacának meghatározó 
szerepe van a Nissan globális 
újjászületésében, Ghosn elnök 
szerint a Nissan világméretű 
talpra állása nem képzelhető 
el a hazai megerősödés nélkül.

S ez nem lesz könnyű 
feladat: a tavalyi év első 9 hó­
napjában a Nissan értékesítése 
Japánban 9,4 százalékkal 
csökkent. A Nissan hazai piaci 
részesedése 26 éve folyamato­
san zsugorodik, s ma már nem 
haladja meg a 17,4 százalékot. 
(A Nissan-kocsik 30 százaléka 
az USA-ban, 25 százaléka pe­
dig odahaza talál vevőre.) Mi­
közben a Toyota és a Honda 
mind Japánban, mind pedig a 
világpiacon agresszíven nyo­
mul és piaci részesedést hódít 
el a Nissantól...

A következő három esz­
tendőben a Nissan 22 új mo­
dellel szándékozik megje­

lenni a piacon, ebből 15 mo­
dellt döntően Japánban akar 
értékesíteni. Ghosn elnök 
szerint Japánban meg kell 
erősíteni a márka erejét és 
hírnevét. Szerinte ez nem 
lesz könnyű feladat, bár 
„a jelenlegi helyzetnél már 
csak igen nehezen kerülhet­
nénk mélyebbre”.

Miközben Japánban igen 
nagy kihívás vár a követke­
ző években a Nissanra, az 
USA-ban tavaly az értékesí­
tés 15 százalék körüli érték­
kel bővült.

A Nissan számára a jelen­
legi pénzügyi év 2000 áprili­
sában kezdődött. A pénzügyi 
év első felét a cég 136,6 mil­
liárd jen (1,25 milliárd dol­
lár) működési nyereséggel 
zárta, az egész évre pedig 220 
milliárd jenes nyereséget 
várnak. Látnivaló tehát, 
hogy a pénzügyi év második 
felében a működési nyereség 
összege elmarad az első fél­
évétől. GGy


